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CURSO : DEL LAB AL MERCADO: EMPRENDIMIENTO E INNOVACIÓN EN CIENCIAS    
DE LA VIDA 

TRADUCCIÓN : LAB TO MARKET: ENTREPRENEURSHIP AND INNOVATION IN THE LIFE 
SCIENCES 

SIGLA : BIO392B 
CRÉDITOS : 10 
MÓDULOS : 2 
REQUISITOS : 250 CREDITOS APROBADOS 
CARÁCTER : OPTATIVO DE PROFUNDIZACIÓN  
DISCIPLINA : BIOLOGÍA 

 
 

I. DESCRIPCIÓN  
 

El curso introduce los conceptos básicos de emprendimiento e innovación, específicamente en el ámbito de 
ciencias de la vida. Elementos tales como, ecosistemas de innovación y emprendimiento, sistema de propiedad 
intelectual, innovación, emprendimiento, modelos de negocios, redes de ciencia y negocios y transferencia 
tecnológica serán tratados a lo largo del semestre.  

 
II. OBJETIVOS  

 
1. Proporcionar al estudiante los conocimientos básicos de innovación y emprendimiento en ciencias de la 

vida. 
2. Conocer y entender el sistema nacional de innovación y emprendimiento y su interacción con otros 

ecosistemas de innovación alrededor del mundo. 
3. Manejar conceptos básicos del sistema de propiedad intelectual, tanto internamente en la Universidad 

como a nivel nacional e internacional con el foco en patentes de invención y su interrelación con el 
proceso de comercialización de tecnologías. 

4. Manejar conceptos de innovación tecnológica, comercialización de innovaciones y transferencia 
tecnológica. 

5. Manejar conceptos claves del emprendimiento, tales como modelo de negocios, elevator pitch 
(presentaciones efectivas), plan de negocios. 

6. Conocer la importancia de las redes y redes sociales en la generación de innovaciones a partir de 
investigación de la universidad. 

7. Analizar problemáticas y desafíos de la industria relacionada con ciencias de la vida (biotecnología, 
biomedicina, entre otros) a través de artículos, casos y presentaciones de actores de la industria.  

 
III. CONTENIDOS 

 
1. Ecosistema de Innovación y Emprendimiento. 

1.1. Sistema nacional de innovación 
1.2. Ecosistemas virtuosos de innovación y emprendimiento  
1.3. Fuentes de financiamiento pública y privada para la ciencia, innovación y emprendimiento. 
1.4. Agenda de innovación. 

 
2. Propiedad Intelectual. 

2.1. Sistema de Propiedad Intelectual de Chile 
2.2. Conceptos básicos de patentes de invención 
2.3. Sistema de Propiedad Intelectual e Industrial de la Pontificia Universidad Católica de Chile. 
2.4. Sistema de Propiedad Intelectual internacional (PCT, Convenio Paris). 
2.5. Búsquedas simples de patentes. 

 
3. Innovación. 

3.1. Transferencia tecnológica, rol de la universidad en el proceso de innovación 
3.2. Comercialización de investigación 
3.3. Innovación tecnológica. 
3.4. Desarrollo de negocios en Ciencia y Tecnología. 
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3.5. Validación y evaluación tecnológica utilizando metodología de Quicklook Commercialization 
Assesment (QLCA). 

 
4. Emprendimiento tecnológico.  

4.1. Identificación y dimensionamiento de oportunidades de negocios. 
4.2. Cadena de valor del emprendedor/innovador, cadena de financiamiento. 
4.3. Modelos de negocios: Creación y captura de valor. 
4.4. Plan de negocios: ¿Qué es? ¿Cuál es su función? Estructura de un plan de negocios y casos. 
4.5. Pensamiento visual: Métodos y herramientas para la comunicación de ideas y la 

conceptualización de contenidos. 
4.6. Factores claves para una presentación efectiva, estructura (elevator pitch). 

 
5. Redes, Ciencia y Negocios. 

5.1. Utilidad y valor de las redes 
5.2. Colaboración y cooperación 
5.3. Uso de herramientas de redes sociales 
5.4. Casos 

 
IV. METODOLOGÍA 

 
- Clases teóricas y aplicadas, en módulos de 80 minutos. Estas clases contemplan la exposición de 

contenidos por parte del profesor, utilizando presentaciones con esquemas e imágenes, fomentando la 
interacción con el curso. Las clases se enriquecerán con profesores invitados con amplia experiencia 
académica como también en la industria. 

- Un (1) trabajo que consiste en la realización de un Quicklook Commercialization Assessment (QLCA) 
para una tecnología escogida. El trabajo se compone de dos (2) entregas.  

- Presentación con una duración de 20 minutos sobre tecnología escogida. Presentación se realiza en 
grupos de cuatro (4) alumnos. 

- Cuatro (4) controles de contenidos y artículos, lecturas, videos, entre otros.   
- Los alumnos ausentes que no presenten justificación tendrán nota 1. 

	  

V. EVALUACIÓN  
 

- El curso contempla cuatro pruebas, las cuales se promediarán y constituirán un 60% de la nota final. Las 
dos entregas del trabajo QLCA sumarán 30% (10% y 20% respectivamente) y la presentación en grupo 
sumará el restante 10% del total. 
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